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최근 사용자들은 나 인터넷 방송을 통해 유명해진 인플루

언서 가 업로드한 이미지를 보고 인플루언서가 착용한

상품을 구입하거나 방문했던 음식점이나 유명 관광지를 직접 찾

아가는 사례가 증가하고 있다 하지만 온라인상에서 보았던 상

품이나 음식점 혹은 서비스를 사용자의 위치 주변에 있는 상점에

찾길 원한다면 어떤 상점을 방문해야할지 잘 모를 수 있다 따라

서 사용자가 관심있어하는 이미지를 갖고 있을 때 이 이미지가

어떤 상점 카테고리에 속하는지 딥 러닝을 사용하여 분류하는 연

구가 선행되었다

본 연구에서는 사용자 위치에 인접한 상점을 사용자에게 추천

하기 위해 선행연구에서 수행하였던 사용자 관심 카테고리와 비

즈니스 카테고리 사이의 유사도를 측정하여 가장 유사한 상점을

추천하도록 한다 유사도 측정은 사용자 관심카테고리와 비즈니스

카테고리가 텍스트이기 때문에 을 사용하여 벡터화 한

뒤 유사도를 사용하여 측정한다

이란 텍스트를 구성하는 단어를 실수 벡터로

매핑하는 것을 말한다 대표적인 의 방법으로는

이 있으며 와

두 가지 방식의 모델을 지원한다 와 의 차이는

나는 학교에 버스를 타고 간다 라는 문장에서 버스 를 예측한다

면 는 창 안에 있는 모든 단어를 기준으로 예측한

다 반면 은 임의의 가까운 단어를 기준으로 예측한다

대용량의 문장을 사전학습한 모델은 얕은 신경망을 사

용하므로 학습 속도가 빠르고 언어 모델과 비교하였을 때 모델의

복잡도가 낮아 자연어 처리 분야에서 단어와 단어사이의 유사성

또는 문장과 문장 사이의 유사성을 판단할 때 자주 사용되는 모

델이다

본 절에서는 을 사용하여 딥 러닝 네트워크를 사용하

여 분류된 사용자 관심 카테고리와 비즈니스 카테고리 사이의 유

사도를 측정한다 본 연구에서 제안하는 카테고리 사이의 유사도

측정은 그림 과 같다 사용자 관심 이미지를 딥 러닝 네트워크에

입력하여 분류된 사용자 관심 카테고리와 비즈니스 카테고리를

을 사용하여 벡터화한다 그 다음 벡터 값을 유사도

를 사용하여 측정하게 된다 그 후 측정된 유사도를 바탕으로 높

은 유사도를 보인 상점을 사용자에게 추천하게 된다
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실험에 사용한 데이터는 웹 검색엔진을 사용하여 크롤링한 이

미지를 딥 러닝 네트워크에 입력으로 하여 분류된 사용자 관심

카테고리와 에서 오하이오 주의 비즈니스

데이터를 사용하였다

본 연구에서는 사용자가 인플루언서가 업로드한 이미지나 영상

을 보고 구입하고 싶은 상품을 구입하고자 할 때 이미지의 카테

고리와 상점 카테고리 사이의 유사도를 측정하여 높은 유사도를

보이는 비즈니스를 사용자에게 추천하는 방법을 제안하였다 제안

하는 방법은 을 사용하여 카테고리를 벡터화하고

유사도를 사용하여 측정하였다 이 때 각 카테고리의 각 단어마다

유사도를 측정하여 그 평균 값을 사용자 관심 카테고리 비즈니스

카테고리의 유사도로 측정하였다 실험 결과 육안상 비슷하다고

생각되는 사용자 관심카테고리와 비즈니스 카테고리에서 높은 유

사도를 보였다 따라서 본 연구에서 제안하는 카테고리 매칭방법

을 사용하였을 때 사용자가 관심있어하는 이미지에 대한 상점을

추천할 수 있다

실험 결과는 표 과 와 같다 표 은 와 비즈니

스 데이터 개를 비교한 결과이며 표 는 과 비즈니스

데이터를 비교한 것이다 표 에서 와 첫 번째 비

즈니스 카테고리에서 높은 유사도를 보였으며 표 에서

과 번째 비즈니스 카테고리에서 높은 유사도를 보였다

두 표에서 알 수 있듯이 육안으로 판단하였을 때 유사하다고 판

단되는 두 카테고리 사이에서 유사한 것을 볼 수 있다


